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        Republik Indonesia 

        di - 

        Jakarta. 

 

 

 Memperhatikan Keputusan Menteri Perdagangan Republik 

Indonesia nomor : 706/M-DAG/KEP/9/2011 Tentang Pedoman 

Penyusunan dan Mekanisme Laporan Perwakilan Perdagangan di Luar 

Negeri, bersama ini dengan hormat kami sampaikan laporan Indonesian 

Trade Promotion Center Hamburg berupa Market Intellegence Produk Teh 

di Jerman. 
 

 Demikian, atas perhatian Bapak Menteri kami ucapkan terima kasih. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Tembusan : 

1. Kepala Badan Litbang Perdagangan, Kemendag; 
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3. Inspektur Jenderal, Kemendag; 

4. Dirjen PEN, Kemendag; 

5. Dirjen Daglu, Kemendag; 

6. Dirjen KPI, Kemendag; 

7. Dirjen Dagri, Kemendag; 

8. Konsul Jenderal Republik Indonesia Hamburg; 

9. Sekretaris Ditjen PEN, Kemendag; 

Bambang Jaka Setiawan 
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