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Kata Pengantar

Konsumsi dan produksi hasil laut di negara Uni Eropa relatif stabil, dengan
konsumen makanan laut terbesar yakni Perancis, Spanyol dan
Italia.Sementara itu, negara-negara seperti Spanyol, Perancis, Inggris
Raya, Italia, Jerman, Belanda dan Belgia yang berperan sebagai pengimpor
utama. Oleh karena itu negara-negara di Uni Eropa adalah pasar terbesar
bagi pemasaran berbagai produk hasil laut. Meningkatnya jumlah angkatan
kerja dan kesadaran masyarakat Eropa untuk mengkonsumsi makanan
yang sehat juga mengakibatkan konsumsi untuk makanan laut menjadi
meningkat. Dan negara-negara di Eropa Barat seperti Belanda, Belgia,
Jerman secara cepat dapat menjadi mitra penting bagi eksportir dari

negara-negara berkembang.

Salah satu produk hasil laut yang kian populer akhir-akhir ini adalah udang
dan lobster. Tingginya kandungan asam lemak Omega 3 pada udang dan
lobster membuatnya tergolong salah satu makanan sehat yang digemari di

Eropa, khususnya di Jerman.

Sebagai salah satu lembaga yang membantu para pengusaha di Indonesia
yang ingin memasuki pasar Jerman, Indonesian Trade Promotion Center
(ITPC)-Hamburg memfasilitasi informasi statistik perdagangan, jalur
distribusi, trend, peluang dan strategi serta hambatan dalam memasuki
pasar Jerman yang dituangkan dalam market brief ini.

Penyusunan market brief ditujukan untuk memberi gambaran lebih jauh
mengenai peluang pemasaran udang, lobster dan hasil olahannya di luar
negeri, khususnya di negara Jerman serta langkah-langkah yang harus
diambil oleh para pengusaha Indonesia untuk memasuki pasar di negara
Jerman. Semoga laporan ini dapat bermanfaat bagi yang memerlukan.
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